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LA NAZIONE VENERDI 8 AFRLE2011

VINITALY AVERONA

L'’AGRONOMO

DA MARIANOBINI HA PRESOIL NOME
UNODE!I PARCHI DELLACITTA’ DI EMPCLI
DOVE PRIMA SCRGEVA UN SUQPCDERE

IL CONSULENTE

ABBIAMORINNCVATO COMPLETAMENTE
LA FILIERA, DALL'UVA ALLABOTTIGLIA
INVESTENDONELLA COMMERCIALIZZAZIONE

Agricoltura: puntiamo tutto sui giovani e

L esemplare storia della Fattoria Bini nata ai primi dell Ottocento e per la prima
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FRANCESCA CAVINI

— WBRONA —

Sl PUO amarlaomeno, mail Vi-
nitdy resta una manifestazione
dovechi § cccupadi vino, lopro-
duceolocommercidizzadevees
seresehaquacosadadireodada
re. E il direttore del Circondario
Alfiero Ciampolini lo haribadito
appena arivato, che la presenza
dla kermesse veroness per |'Em-
polese Vadedsa non é né casude
nédi routine. «Siamoqui per con-
tribuire non solo a promuovere i
nostri vini, che hanno giaricevu-
toriconoscimenti importanti e so-
no gpprezati un po’ ovungue, ma
ancheeforsesoprattutto per inco-
raggiare le nuove leve, que pro-
duttori chestanno crescendo, che
con coraggio in un momento diffi-
cilecomel'attudehanno sceltodi
investireedi scommetteresul ter-
ritorio. Chi innova e § rinnova
c’éevainoorar;giao. Ne Pianore-
gionaledi sviluppo sono indicati
duepunti fondamentali, chesono
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I"agricoltura e l'imprenditoridita
giovanile. Mi auguro e credo che
nessunodei duesiaproformaed &
proprio perchéentrambi sono co-
si importanti per I'EmpoleseVa-
delsa che siamo d Vinitdy, per
refforzarli e sostenerlin.
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Fattoria Bini,

ELAFATTORIA Bini di Empo-
li, presentendlostand del Circon-
dario, sembralacontraddittoriae
perfetta esemplificazione di que-
stoconcetto. L' azienda, chehala
sede in piazza Guido Guerrae i
terreni fraMonterappoli eVindi,
partecipaper laprimavoltaad Vi-

IL SON DA GGIO VINITALY - CONFCOMMERCIO
Solo il 40% degli italiani beve vino
tutti i giorni e lo fa soprattuttoin casa

AL VINITALY (fino alunedi 11 aVeronafiere), presentato
lo studio di Confcommercio «Magli italiani amano ancorail
vino?L eragioni del consumo interno». Dal campione di
consumatori emerge che: il vino si beve essenzialmente a
casa, mentre il ruolo di ristoranti, pub ed encteche &
marginale per unabuona fetta di consumatori. Appenaiil
40% degli italiani beve vino tutti i giorni; il 28,3% due, tre
volte a settimana. Un terzo del campione beve vino assai piu
raramente. Analizzando questi dati per classi di etaemerge
un consumatore abituale soprai 50 anni.

sull’innovazione

volta in Fiera con prodotti propri

DEGUSTA ZION | vini della nostra zona hanno destato un'ottima
impressione frai primi visitatori della rassegna di Verona

nitaly, anche se le sue origini so-
no cosi antiche da aver lasdato
un segno nellatoponomasticacit-
tadina. «Mariano Bini — raccon-
tal'agronomo Andrea Ciattini —
compro la fattoria ne 1802 |, la
suaeralaFattoriade cento pode
ri eavevadrcamilleettari di ter-
reno checol tempo § sono ridotti
esparpagliati nel vari comuni (fi-
noa 400 attudi) malasede stori-
caérimastasemprelastessa, tan-
toéverochenei neslri uffid ci so-
no gli afreschi dle pareti. Una
partedi quei terreni, inoltre, anco-
raoggi non éedificataed ésorto
un parcow. || parcodi Mariano Bi-
ni, ciogil evlariambinis.

4L 'ESSERE nuovi — spiega il
consulente tecnico Leonardo
Bandingli — sta nd fato che la
Fattoria Bini fino a due anni fa
produceva soltanto e conferivail
proprio prodotto dl'esterno, in
unacantinasocide. Oggi, invece,
produce, vende e commercidizza

direttamente i propri prodotti.
L aproprieta ha deciso di andare
in controtendenza e rinnovars
completamente completando per
interolafiliera ddl'uvadlabotti-
dliain tavoladel diente einve-
stendo molto per commercidizza
rei propri prodotti. Per noi il Vi-
nitdy rappresenta un inizio, il
trampolino di lando per farci co-
noscere. L aproprietdhadecisodi
rischiare anche se il momento &
difficile, anche sulla spintadi a-
treredtachehacreao semprele-
gate dla produzione agricola: un
agritusirmo, un ristorante e un
maneggion. Feddi aquestascdta,
dla Fattoria Bini hanno cresto
un vino rosso di ata gamma, il
Terrgo, abasedi cabernet emer-
lot, chepassa18 mesi in legno pri-
ma di essere messo in commer-
do, elo hanno affiancato con un
Chianti eun Igt, il Gheppio, oltre
aun vinsanto e aun bianco sem-
prelgt, I'Albicante. Non male per
un'azienda chefino adue anni fa
produceva soltanto.



